
 
八戸圏域高等学校地域活動促進事業 

 
八戸水産高校 
ワクワク大作戦 

マリン with はちのへ 
 
  

みんなで地域と学校を盛り上げていこう！ 

青森県立八戸水産高等学校 



   八戸圏域高等学校地域活動促進事業 
   応募の経緯と目的 

 

   八戸水産高校の教育活動が地域発展・連携の一
助になれば、という想いで応募いたしました。人
口減少や若年層の地域離れが顕著になっている社
会情勢の中、高校生が地域や地域企業に目を向け
地域の良さを探究し、広め再認識してもらう機会
に繋がることを目的とします。 



   八戸水産高校の取り組み 

    ①『船や水産加工品、企業のＰＲ動画作成とＰＲ活動の実施』 

  ②『ＰＲロゴやマスコットデザイン、着ぐるみの作成』  

  ③『水産高校独自の缶詰（プレミアムさば水煮缶詰）の作成及び 

    販売並びＰＲ活動』 

  ④『実習船青森丸で釣ったマグロの販売及びＰＲ活動』 

  ⑤『取組内容をまとめた報告書の作成及び公開取組内容をまとめ、 

    当該内容をウェブサイトへ掲載する』 



   ①『船や水産加工品、企業のＰＲ動画作成と 
                 ＰＲ活動の実施』 

       （１）企業との連携PR動画『株式会社みなとや』現マエダ 

  （２）八戸水産高校の教育活動のPRや三陸復興国立公園等の観 

     光資源も含めた地域のPR   



   ①『船や水産加工品、企業のＰＲ動画作成と 
                 ＰＲ活動の実施』 



   PR動画の集計結果 



   ②『ＰＲロゴやマスコットデザイン、着ぐるみの作成』 

   



   ③『水産高校独自の缶詰（プレミアムさば水煮缶詰）         
                     のＰＲ活動』 

 ③『水産高校独自の缶詰（プレミアムさば水煮缶詰）のＰＲ活動』 

 （１）実施日時 平成３０年１１月３日（土） 

 （２）場  所 イオン下田 

 （３）成  果 当日は、新製品のプレミアムさば水煮缶詰をはじめと 

         した。３種類の缶詰をPRしました。特に新製品のプ 

         レミアムさば水煮缶詰はPR開始僅か１５分程度で売 

         り切れるほど人気があり、八戸市の特色である水産加 

         工品が、親しまれているかがわかりました。 
   



当日の売上数 

[CELLRANGE]

個 

[分類名]缶 
 

[CELLRANGE]

個 

[分類名] 
 

[CELLRANGE]

個 

[分類名]缶 

プレミアムさば水煮 

ほたてサラダ缶 

ほたて水煮 

   ③『水産高校独自の缶詰（プレミアムさば水煮缶詰）         
                     のＰＲ活動』 



   ③『水産高校独自の缶詰（プレミアムさば水煮缶詰）         
                     のＰＲ活動』 



   ④『実習船青森丸で釣ったマグロの販売及びＰＲ活動』 

  （１）実施日時 平成３０年１１月２３日（金）  

 （２）場  所 マエダ（鮫店） 

 （３）成  果 当日は、地域の方や保護者、生徒が販売PR活動に興味を 

         示し、当日店舗で用意された１５キログラムのマグロが  

         僅か30分程度で売り切れ、他店舗から取り寄せるほど盛 

         況でありました。 

         今後青森丸マグロがブランド化の可能性につなげる機会 

         になりました。  
  



   ④『実習船青森丸で釣ったマグロの販売及びＰＲ活動』 

    





   ⑤『取組内容をまとめた報告書の作成及び公開取組内容をまとめ、 
   当該内容をウェブサイトへ掲載する』 

 ○地域連携PR動画や実施活動は学校ホームページを介して 

  公開いたします。     

  また本事業の活動を各教育活動や学校紹介等の場で使用し 

  地域連携PR活動に繋げます。 





地域の未来が私たちの未来 
 

マリン with   はちのへ 
 

ご清聴ありがとうございました。 
 
 


