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・観光客⇒魅力の新発見

・市民⇒魅力の再発見

楽しみながら八戸の魅力を知ってほしい

01.事業の概要と経緯

八戸の魅力を詰め込んだボードゲームの作成



魅力を伝えたい理由魅力を伝えたい理由



01.事業の概要と経緯

各地区最多の観光入込数の都市一覧(単位:万人)

八戸は青森県No.2の観光客数

青森県庁ウェブサイト「令和5年青森県観光入込客統計」
https://www.pref.aomori.lg.jp/soshiki/kanko/kanko/kankoutoukei.html
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Q. 八戸圏域の観光スポット又はグルメに関する認知度
〈名前は聞いたことがある観光スポット又はグルメ（複数回答可）〉

VISITはちのへ「八戸圏域観光統計調査データ」(2024年度八戸圏域_認知浸透度調査)
https://visithachinohe.or.jp/toukei/

01.事業の概要と経緯

A.  関東・関西での認知度が低い...

固有イメージが少ない…

認知度の高いもの5つを抜粋

https://visithachinohe.or.jp/toukei/


なぜボードゲームなのか？



魅力を伝えたい理由楽しいからです



01.事業の概要と経緯

町おこし×ボードゲーム(事例)

出雲市の平田本町商店街を
舞台にしたリアル人生ゲーム
出典:

UrboLabで取り扱ったまちづくりゲーム一覧

『観光ツアーまちげー』 #地域活性

出典:

UrboLabで取り扱ったまちづくりゲーム一覧
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『面白さ・手軽さ・魅力を最大限伝える』を追求

画像引用元：デザスプ通販部

01.事業の概要と経緯

既存のボードゲームを参考

＋

オリジナル要素の追加

https://des-s-art-spoon.raku-uru.jp/item-detail/685446
https://des-s-art-spoon.raku-uru.jp/item-detail/685446


各プレイヤーは市長となり、サイコロを振って
収益を得ながら都市を発展させるゲーム

02.はちころの魅力

はちころとは？



02.はちころの魅力

ゲームで使用するカードの種類



産業カード



食べ物カード



施設カード



大施設カード



ランドマーク



イベントカード



02.はちころの魅力

観光マップの作成



カード裏 通貨

02.はちころの魅力

八戸をふんだんに表現したデザイン



英語・韓国語版の作成

外国人観光客にも魅力を伝えられる‼

02.はちころの魅力

英語 韓国語



03.体験会の実施



Q.1. ボードゲームから八戸の魅力は伝わったか？

Q.2. 八戸の魅力度はどれくらい？

Q.3. 行ってみたい場所は増えたか？

Q.4. ボードゲームを通じて初めて知った場所はあったか？

Q.5. ボードゲームを通じて印象が変わった場所はあったか？

Q.6. 行ってみたい場所はあったか？

Q.7. ボードゲームは楽しかったか？

04.アンケートの結果分析



Q.1. ボードゲームから八戸の魅力は伝わったか？

八戸の魅力を伝えることができました!!

04.アンケートの結果分析

伝わった
55％

とても
伝わった

36％

少し伝わった9%

伝わらなかった
0％



Q.2. 八戸の魅力度はどれくらい？

事前アンケート

事後アンケート

8,9,10段階
の総数が増加

04.アンケートの結果分析

体験会実施後⇒魅力度が上昇している

0% 20% 40% 60% 80% 100%
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Q.3. 行ってみたい場所は増えたか？

「ない」の回答者は八戸市民
⇒他地域の方への魅力発信に貢献

04.アンケートの結果分析

増えた
55％

とても
増えた
30％

少し増えた11％

ない4％



05.今後の展望

☑ 包装箱などの設計・改善 ☑ イベントの再実施

☑ 観光サイトとの連携 ☑ SNSでの情報発信


